[image: ]
image1.jpeg
Unidad 1 - Introduccién

« Presentacién
« Influencias
« Qué haremos durante el curso

Unidad 2 - Marketing Digital

« (Qué es el Marketing Digital?

« Canales y principales plataformas

« Objetivos, métricas y medicion en Marketing Digital
« Plantilla de reportes e informes

Unidad 3 - Plan de Marketing

« Identifica tu cliente y mercado potencial

« ¢(Qué plataformas son afines a mi negocio?
« Entorno competitivo

« Actividades

Unidad 4 - Google Ads

« Introduccion a Google Ads

« Primeros pasos en la plataforma
« Campanas de busqueda |

« Campaiias de busqueda I

« Google Display Network

« Youtube - campafas de video

« Otros productos de Google Ads
« Recursos adicionales

Unidad 5 - Facebook e Instagram Ads

« Introduccion a Facebook e Instagram Ads

« Creacién de Meta Business Manager

Estructura y objetivos de campafa

Targeting y audiencias |

Targeting y audiencias Il

Formatos de anuncios |

Formatos de anuncios Il

Seguimiento de resultados y optimizacion de campanas
Herramientas y recursos adicionales

« Actividades

Proyecto final

« Video sobre el proyecto final





